A venda conjunta - uma estratégia eficiente
@ para reforcar a estruturacao e a ligacao como
nitidee mercado dos pequenos produtores de caju

cadeias de valor
& Rie it 6 riyais
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exploracfes que possuem cajueiros, dos quais
94,7% sdo pequenas explorac8es familiares. A
forma de trabalho independente destas familias
torna mais dificil as suas negocia¢des, com vista
2 detenderem - osEscus - ihteresess, oy’ OUlres
intervenientes na cadeia.

Para reforcar o poder de negociagao coletiva
dos produtores, foi elaborada e implementada
na zona piloto do Projecto ACAMOZ (ao redor do
PNAG, Provincia da Zambezia), uma
metodologia para a venda conjunta de
castanha de caju, composta de 4 formacgdes.

Estl afEc fodBlagiae.si mples: raasiitdaerse sia
acessivel para grupos informais, associacoes
e cooperativas de produtores e cria uma
dinamica associativa para o futuro. : : " p— e
Os produtores apropriam-se das ferramentas,  Mapa mosfrando as 8 zonas de acedo do projecto ploto ao
replicam para outros produtos agricolas e redor do Pardue Nacional de Gilé

podem ser auténomo.

Os produtores conseguem vender uma castanha de qualidade a um pre¢o mais elevado que o
preco de venda individual, através duma venda em grupo, com transparéncia e controlo, que
reduzem os intermediarios.

Com base na experiéncia foi elaborado um Manual de metodologia em 2022 para auxiliar os
extensionistas no processo de preparacdo de venda da produc¢do (caju e outros) das diferentes
organizac¢Bes de produtores, ao nivel do pafs.

Resultados chaves

* Aumento da participacdo dos produtores em 4
campanhas de comercializagao: 12 Organizacao
de Produtores (OP) para 41 OP, envolvendo mais de
1:400 familias de produtores de ceju,-.em torno:-do
PNAG, para a criagdo. de uma cadeia de valor o
sustentavel.

* 60% das familias envolvidas na venda conjunta
sao as mesmas desde 2020 até 2023.

* Antes, ndao se verificava a qualidade da castanha. ® A maioria dos comerciantes que
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Com o projeto, foram feitos cerca de 200 testes de compraram a castanha com as OP,
qualidade “Out Turn” pelas comissdes de venda confirmaram a melhoria da
conjunta nas OP, por campanha, resultando em qualidade e dos procedimentos de
uma melhoria média da qualidade até 46 Ibs. pos-colheita.

e 83% dos produtores que receberam a informacdo de mercado N'kalo, via sms, S
usaram a informacdo para negociar um melhor preco da castanha (Estudo n'ké*%

realizado pela Technoserve / Nitidae, 2021) conselho empenfiaco



https://www.nitidae.org/files/d251baaf/manuel_de_methodologie_pour_la_vente_groupee_dans_les_groupements_de_producteurs_et_l_amelioration_de_la_qualite_de_la_noix_de_cajou.pdf
https://www.nkalo.com/en
https://www.nitidae.org/files/54e0e03e/connect_caju_n_kalo_results_sharing_report_survey_on_the_evaluation_of_the_impact_of_sms_s_sent_during_the_commercializartion_campaign_2020.pdf
https://www.nitidae.org/files/54e0e03e/connect_caju_n_kalo_results_sharing_report_survey_on_the_evaluation_of_the_impact_of_sms_s_sent_during_the_commercializartion_campaign_2020.pdf

e Criacdo de 2 posters para capacitar as OP sobre o teste de qualidade “Out Turn” e sobre as boas

* Os produtores conseguiram negociar, usando a informag¢do de mercado N'kalo

praticas de colheita e pos-colheita (usado pela Nitidae, IAM,IP, SDAEs, AMPCM, e outros

parceiros). Permitiram influenciar de forma positiva a qualidade da castanha de caju.
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V Praticas recomendadas - Boa Qualidade

1. Criar a amostra:
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Dividir a Amostra da
castanha em 4 partes

Amostra 1: Par
Amostra 2: Par

Levar 1Kg de uma
das amostra:

Misturar a castanha el
2. O calculo do out-turn: o out-turn calcula a quantidade de

améndoa sadia e atil, uepulso por1K9 de bruta.

3 categorias

2. Controlar

OUT TURN

3. Qual ¢ a sua qualidade?
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0 out-turn minimo aceitivel para a exportacio & de 44. A qualidade & boa apartir de 44 até 46
« muito boa apartir de 47 até 52.
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e 0 anuario de contactos com precos de venda conjunta a mais de 45%
(Campanha 2020-21), 18% (Campanha 2021-22 & 2022-23) comparando aos
precos das vendas individuais realizadas nas mesmas comunidades.

©
Ak

um conselho empenhado
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20 MZN 25 MZN 35 MZN 40 MZN

Preco Ind. Preco VC Prego Ind.: Preco médio da venda individual
(2021) (2021) Prego VC: Prego médio ponderado da venda conjunta
26,8 MZN 31,8 MZN

43% das associag¢des fizeram a venda conjunta
com novos compradores graca ao Anuario de
contactos de compradores fornecido pelo
projecto.

385 Tons 400 Tons

Aumento do volume de castanha bruta
vendido em 4 anos: de 27 para 400 toneladas.

Reforco das capacidades das associacdes de
produtores de caju: 50% dos grupos estdo a
investir nos seus préprios projectos
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Os agentes do IAM,IP foram capacitados na metodologia e implementaram pela primeira vez

ao nivel nacional durante a campanha de comerciali

zagdo da castanha de caju 2022-2023.

o No total, 237 organizac¢des de produtores (OP) foram acompanhadas;
o Destas, 73% venderam 4.455 toneladas de castanha em conjunto;

°© g precos 27 a 41 MZN/kg, em comparaca
individualmente, representando 5% da produca

o com 15 a 27 MZN/kg, gaundo vendida
o nacional.

o Esse sucesso no primeiro ano de implementa¢do demonstra o sucesso e a eficacia da venda
conjunta, que sera continuada na fase 2 do Projecto ACAMOZ 2.


https://www.linguee.fr/portugais-francais/traduction/comunit%C3%A1rio.html
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Licdes aprendidas

* A comissao de produtores, composta por 3 ou 4 produtores polivalentes que sdo 0s pontos
felels “0ey- QO P¥caifgsie ngec fpola fvemicdea o Eda aqualidade 'aefeastante - pElas condic@es  de
armazenamento dos membros e pela negociagdo com exportadores ou processadores.

e ‘Além de fiscalizar e verificar a qualidade de cada membro, a comissdo também atua como
formadora sobre o MIC (Maneio Integrado do Cajueiro).

* Avenda conjunta forma pequenos nucleos na comunidade de até 40 produtores, garantindo
confianca e transparéncia entre os membros, com potencial para se tornar uma associacao ou
cooperativa no futuro.

* A troca de experiéncias entre as OPs no distrito e entre distritos é fundamental para melhorar a
comunicagdo e o compartilhamento de informag¢des entre os produtores.

e Essa metodologia simples é eficaz para também comercializar outros produtos agricolas.

Historia de sucesso

A Transformacgdo de Ismael & Luisa através da venda
conjunta de castanha
O Sr. Ismael Lagimo e sua esposa, Sra. Luisa Esperante,
membros da iniciativa de venda conjunta de Namige

(Tomeia, Distrito de Pebane, Zambezia), realizaram uma
venda de 620 kg de castanha em 2022. Gragas a venda no
grupo, conseguiram vender a castanha por 25 MZN/kg, em

vez dos 20 MZN/kg pagos na comunidade.

Com os lucros desta venda e as economias da campanha
anterior, o casal investiu 18.900 MZN para melhorar a sua
| casa, comprando 42 chapas de zinco para cobrir a casa, que
antes era de palha. Eles também adquiriram uma televiséo,

uma bateria e um painel solar.

A famiia do Sr. lsmael & Sra. Luisa afrente da casa
melorada com chapas, ?mga 0 venda conunta de

Distrito de Pebane)

A venda conjunta de castanha foi fundamental para melhorar a qualidade de vida da familia do
Sr. Ismael e da Sra. Luisa, proporcionando mais conforto e seguranca para sua casa e sua vida
cotidiana.

castanha de “cou
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A venda conjunta de castanha e amendoim transforma a vida na aldeia de Nanhope (Distrito de Gilé)
Apds duas campanhas de comercializagdo de castanha de caju a vender em conjunto ao nivel dos 3 Comités de
Gestdo de Recursos Naturais (CGRN) de Nanhope, localizado no norte do Parque Nacional de Gilé, os membros

dos CGRN adotaram e replicaram com sucesso a metodologia para a comercializagéo de amendoim.



Na campanha de 2021, com um mercado favoravel,
comercializaram 13 toneladas de amendoim a 1.000 MZN
por saco de 50 kg, superando o preco de 850 MZN
praticado individualmente, seja um lucro adicional de 5
MZN/kg de amendoim.

Ja na campanha de 2022, apesar da produgdo reduzida na
regiéo, venderam cerca de 5 toneladas a 800 MZN por
saco, contra os 700 MZN, praticado individualmente,
gerando um lucro adicional de 2 MZN/kg.

Os membros dos CGRNs estdo muito satisfeitos com os
resultados. Com os melhores precos obtidos tanto na
castanha quanto no amendoim, eles conseguiram investir ' A
em bicicletas, chapas de zinco para suas casas e até em 0 CGRN de Malema a%\%%w&&é@ %’S'admdo Seus 50005 de
televisées, melhorando significativamente sua qualidade de
vida.

Para mais informacdes:

* Manual da metodologia da venda conjunta

e Material pedagoégico 1: Poster - As boas praticas de colheita e pos colheita

* Material pedagoégico 2: Poster - Como avaliar a qualidade da castanha de caju (out turn)?

* Material pedagdgico 3: Manual técnico para avaliar a qualidade da castanha de caju (out turn) com o
nuancier (imagens)

e Material pedagogico 4: Jogo duma campanha de comercializacdo da castanha de caju

* Material pedagodgico 5: Palestra sobre Barack Obama e as castanha de caju

e Material pedagogico 6: Palestra sobre quem sdao os produtores, processadores e os consumidores da
castanha no mundo

e Material pedagdgico 7: Palestra para perceber a variacdo dos precos da castanha de caju

e Material pedagogico 8: Palestra sobre a campanha de comercializacdo da castanha e o servico de
informagdo do mercado N'kalo

¢ Material pedagdégico 9: Formacdo «Como valorizar a informacdo para melhorar sua capacidade de negocio?»

e Material pedagdgico 10: Modelo lista de contactos de produtores e de comerciantes locais, processadores e
exportadores.



https://www.nitidae.org/files/d251baaf/manuel_de_methodologie_pour_la_vente_groupee_dans_les_groupements_de_producteurs_et_l_amelioration_de_la_qualite_de_la_noix_de_cajou.pdf

